Методические указания по написанию курсовой работы по дисциплине

Предпринимательская деятельность

Курсовая работа содержит теоретический и практический раздел. 

В теоретическом разделе студент должен ответить на вопросы, выбранные по номеру зачетной книжки из таблицы 1.

Практический раздел должен содержать анализ коммерческой деятельности конкретного коммерческого предприятия и пути повышения эффективности коммерческой деятельности рассматриваемого предприятия.
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Задание для курсовой работы

1. Структура и содержание коммерческой деятельности предприятий на рынке товаров и услуг.

2. Виды коммерческих операций предприятий в условиях рынка: основные и вспомогательные. Их место в деятельности предприятий.

3. Товар, его характеристика и использование как объекта коммерческой деятельности.

4. Оценка товара в рыночных условиях.

5. Услуги как объекты и сфера коммерческой деятельности на потребительском рынке. Виды услуг, их содержание, образуемые издержки, влияние на уровень доходов предприятий.

6.  Виды и особенности сервисных услуг на рынке, технология их осуществления.

7. Коммерческие сделки при закупке товаров, технология их осуществления.

8. Методы проведения коммерческих сделок предприятиями на рынке товаров и услуг: их виды, содержание и влияние на результативность коммерческой деятельности.

9. Риск участников коммерческой сделки на потребительском рынке, связанный с ценой, кредитованием, сроками сдачи товаров, их качеством и конъюнктурой.

10.  Коммерческие организации (предприятия) в сфере товарного обращения: их классификация и направленность коммерческой деятельности.

11. Торговые предприятия, их классификация и коммерческие функции.

12. Виды торгово-посреднических фирм на рынке, отличительные признаки их коммерческой деятельности.

13. Факторы, определяющие развитие коммерческой деятельности предприятий при рыночных отношениях.

14. Методы исследования коммерческой деятельности на рынке товаров.

15. Методы организации коммерческой деятельности предприятий
16. Методы ценообразования в коммерческой деятельности.

17. Исследование конъюнктуры товарного рынка.

18. Выбор товаров и принципы формирования ассортимента коммерческого предприятия.

19. Методы определения объемов закупки и продаж товаров на предприятиях.

20. Методы прогноза объемов продаж товаров на целевом рынке предприятия.

21. Сущность товарного обеспечения предприятий в условиях рынка и его влияние на показатели коммерческой деятельности.

22. Принципы и технология организации закупок товаров на предприятиях.

23. Организация поставок товаров в коммерческие предприятия.

24. Формирование и планирование товарных запасов на предприятии.

25. Проведение коммерческих переговоров и заключение договоров купли-продажи товаров.

26. Организация взаиморасчетов при исполнении коммерческой сделки.

27.  Организация и управление процессом товародвижения на рынке товаров.

28. Организация и управления процессом продажи в розничном торговом предприятии. Организация и управления процессом продажи в оптовом торговом предприятии. Современные методы продажи на потребительском рынке, их технология и эффективность.

29. Розничная торговля как сфера коммерческой деятельности, ее государственное регулирование и регламентация.

30. Оптовая торговля, ее значение в распределении общественного продукта, организационные формы, их государственное регулирование и регламентация. Характеристика и позиции коммерческой деятельности разных форм розничной торговли. Электронная торговля.

31. Коммерция и коммерческое предпринимательство в России: формирование, действие, эволюция развития.

32.  Методический подход к определению точки безубыточности при закупке и продаже товаров.
Примерный план практического раздела курсовой работы
Пути совершенствования коммерческой деятельности на примере предприятия «…….»

1.Краткая характеристика предприятия

2.Структура предприятия

3.Анализ внешней среды:
- анализ отрасли

- анализ целевой группы потребителей

- анализ поставщиков

- анализ деловых партнеров

- анализ конкурентов

4.Анализ конкурентной позиции

5.Анализ маркетинговой деятельности

6.Портфельный анализ

7.Анализ коммерческой деятельности

- анализ системы управления коммерческой деятельностью

- организация и управления закупочной деятельностью

- организация и управление процессом продаж

- организация рекламной деятельности
8. SWOT-анализ
9.Пути совершенствования коммерческой деятельности предприятия
План курсовой работы
Тема : Пути совершенствования коммерческой деятельности на примере предприятия «…….»
Теоретическая часть

Вопрос 1

Вопрос 2

Практическая часть
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